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楊
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•
政
治
大
學
政
治
系
畢
業
、
輔
系
政
大
新
聞
系

•
華
視
節
目
主
持
人

•
美
商
柯
達
公
司
廣
告
及
顧
客
服
務
主
管

•
美
商

S
h
ih

lin
-K

im
b

e
rl
y

(L
ic

e
n

s
e

e
o
f

K
im

b
e

rl
y

C
la

rk
)行

銷
及
業
務
主
管

•
美
商
史
谷
脫
紙
業
有
限
公
司
（

S
c
o
tt
 P

a
p
e
r,
主
要
品
牌
：
舒
潔

)
產
品
經
理
、

產
品
群
經
理
、
行
銷
協
理
、
亞
太
新
事
業
發
展
協
理

•
直
效
行
銷
公
司
總
經
理

•
外
商

A
P

P
（

A
s
ia

 P
u
lp

 &
 P

a
p
e
r,
世
界
三
大
紙
業
集
團

)在
台
分
公
司
總
經
理
、

永
續
經
營
總
經
理
（
永
續
長
）

•
企
業
訓
練
講
師
/顧

問

2
c
a

th
.b

ie
n

y
o

u
n

g
@

g
m

a
il.

c
o

m
0
9
8
8
3
6
6
0
1
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「
」

如
何
「
閱
讀
」
與
掌
握
消
費
流
行
新
趨
勢

十
大
消
費
流
行
新
趨
勢
、
與
運
用
的
實
例

趨
勢
一
：
消
費
者
「
參
與
化
」

趨
勢
二
：
「
永
續
經
營
」
的
萌
芽

趨
勢
三
：
環
保
的
呼
聲

趨
勢
四
：
「
真
實
」
的
渴
望

趨
勢
五
：
人
性
的
訴
求

趨
勢
六
：

G
.G

.G
e

n
e
ra

ti
o

n
的
興
起

趨
勢
七
：
「
全
球
化
」
的
不
可
逆

趨
勢
八
：
「
簡
單
」
的
需
求
與
迷
思

趨
勢
九
：
紓
壓
養
生
的
慢
活
幸
福
學

趨
勢
十
：
「
行
銷

3
.0
」
的
整
合
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如
何
「
閱
讀
」
與
掌
握

消
費
流
行
新
趨
勢
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眼
觀
四
面
、
耳
聽
八
方

・
勤
跑
市
集
，
與
消
費
者
互
動
，
深

入
了
解
消
費
者
需
求
，
觀
察
、
分
析

消
費
者
的
購
買
與
使
用
習
慣
及
行
為

•
多
讀
書
，
紙
本
與
網
路

•
多
翻
閱
雜
誌

•
多
看
展
覽

•
多
思
考

•
出
國
長
見
識

•
「
定
位
」
攻
心
為
上
，
消
費
者
的

心
理
才
是
行
銷
的
終
極
戰
場
；
了

解
消
費
者
心
理
才
是
上
策
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台
北
松
菸
誠
品
的
懷
舊
風
商
店

思
考
成
功
的
商
業
模
式
？

•
西
班
牙
品
牌

Z
A

R
A
以
「
快
速
跟
上
時
尚

潮
流
」
的
商
業
模
式
，
成
功
打
造
時
尚
王

國
。
掌
握
「
高
速
度
、
小
批
量
、
多
款
式
」

•
充
份
利
用
資
訊
：
巴
黎
、
米
蘭
有

2
0
0
位

「
買
手
」
，
從
街
上
、
電
影
、
時
裝
秀
收

集
時
尚
情
報
；
各
專
賣
店
將
每
天
銷
售
資

訊
傳
回
總
部
、
根
據
當
前
庫
存
與
兩
周
銷

售
預
估
，
每
周
向
總
部
發
兩
次
補
貨
訂
單
。

季
末
，

Z
A

R
A
只
有
不
到

1
8

%
服
裝
不
符

消
費
者
口
味
，
行
業
平
均
達

3
5
%
；
把
預

測
風
險
降
到
最
低

•
團
隊
合
作
：
設
計
師
與
生
產
、
營
運
團
隊

一
起
討
論
決
定
款
式
與
布
料
，
以
達
高

「
性
價
比
」
。
只
需
一
天
就
可
生
產
出
樣

本
送
往
工
廠

•
應
用
資
源
管
理
系
統
(E

R
P
)、

供
應
鏈
管

理
系
統
(S

C
M
)、

客
戶
關
係
管
理
系
統

(
C

R
M
)和

輔
助
設
計
製
造
系
統

(
C

A
D

/C
A

M
)
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一
般
服
裝
業
推
出
新
款
式
，
通
常
需

4
~

1
2
個
月
，

Z
A

R
A
只
需
兩
周
。

趨
勢
一
：
消
費
者
「
參
與
化
」

•
1

9
8

9
年
個
人
化
電
腦
成
主
流
，

網
際
網
路
誕
生
，
資
訊
俯
拾

皆
是
，
消
費
者
消
息
更
靈
通
；

消
費
者
成
了
生
產
性
消
費
者

(p
ro

s
u

m
e

r)
，
消
費
者
更

能
以
自
身
經
驗
與
意
見
來
影

響
其
他
消
費
者
。

•
N

ie
ls

e
n
 G

lo
b
a

l 
S

u
rv

e
y
調

查
發
現
，
現
在
比
以
前
少
的

消
費
者
相
信
企
業
的
廣
告
，

反
而
更
相
信
口
耳
相
傳
的
口

碑
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地
球
是
平
的
？
圓
的
？

以
L

e
g

o
為
例

•
「
不
想
被
取
代
，
就
要
找
到
自
己
的

無
可
取
代
性
」

•
為
創
新
而
創
新
，
為
要
有
藍
海
，
而

搞
藍
海
；
及
以
為
新
想
法
，
只
要
有

老
字
號
加
持
，
就
萬
無
一
失
，
是
偏

差
的
想
法
。
忽
略
了
最
根
本
的
，
客

戶
怎
麼
想
？
他
們
的
需
求
及
要
甚
麼

? 
市
場
調
查
時
，
也
常
見
不
察
的
陷
阱
。

冤
枉
！
樂
高
是
個
好
例
子

~~

•
他
們
用
網
路
，
與
老
顧
客
在
網
上
交

流
，
吸
收
新
點
子
，
透
過
投
票
，
篩

選
出
可
量
產
的
新
產
品

8

樂
高
公
司
利
用
樂
高
粉
絲
，
進
行
新
點

子
或
機
會
的
探
索
；
同
時
也
成
立
樂
高

M
in

d
s
to

rm
的
交
流
社
群

..
.
..
.
由
樂

高
、

M
IT

和
使
用
者
社
群
共
同
形
成
了

包
含
製
造
者
、
顧
問
、
外
圍
供
應
商
和

學
校
教
授
等
的
完
整
生
態
系
；
而
樂
高

也
藉
由
利
潤
共
享
、
智
財
保
護
等
配
套

措
施
，
讓
創
新
更
開
放
與
完
善
。

C
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u
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「
口
碑
行
銷
」
的
重
要
性
提
升

•
老
顧
客
對
品
牌
的
忠
誠
塑
造
良

好
口
碑
，
使
新
顧
客
對
品
牌
有

更
多
信
心
與
安
全
感

•
有
正
面
經
驗
的
消
費
者
會
告
訴

至
少

5
個
朋
友
；
而
有
負
面
經
驗

的
消
費
者
會
告
訴
至
少

1
1
個
人

•
「
小
兵
立
大
功
」
的
口
碑
行
銷

所
產
生
的
記
憶
度
是
廣
告
記
憶

度
的

4
0
倍
。

•
美
國
亞
馬
遜
「
顧
客
至
上
」
的

經
營
理
念
，
擁
有

1
2

0
0
萬
名
顧

客
，
遍
及

1
6

0
個
國
家
，
其
中
願

意
重
覆
購
買
的
客
戶
達

5
8

%
以

上
，
誠
信
服
務
建
立
起
口
碑
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好
的
口
碑
讓
企
業

1
)節

省
廣
告
與
行
銷
費
用
；

員
工
更
感
幸
福
，

2
)生

產
力
提
昇
；

3
)節

省
雇
用
新
人
與
留
住
舊
人
成
本
；

4
)降

低
處
理

客
訴
成
本
；

5
)通

路
相
挺
、
節
省
通
路
回
饋

「
體
驗
行
銷
」
發
揮
功
效

•
站
在
消
費
者
的
感
官
、
情
感
、

思
考
、
行
動
和
聯
想
等
五
個
方

面
，
創
造
理
性
與
感
性
兼
具
的

體
驗

•
「
微
熱
山
丘
」
奉
行
台
灣
人
的

奉
茶
文
化
，
客
人
一
進
店
裡
，

就
奉
上
一
個
鳳
梨
酥
與
一
杯
熱

茶
。
一
年
要
送
掉

2
0
0
萬
個
鳳

梨
酥

•
「
比
起
鳳
梨
酥
店
得
付
四
至
六

成
佣
金
給
旅
行
社
，
我
寧
願
拿

來
請
客
試
吃
，
合
口
味
再
買
。
」

這
是
微
熱
山
丘
創
辦
人
許
銘
仁

的
經
營
哲
學
。
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微
熱
山
丘
台
北
民
生
店

鼎
泰
豐
的
透
明
廚
房
滿
足
顧
客
的
視
覺

與
嗅
覺

「
數
位
」
帶
來
前
所
未
有
的
契
機

•
台
灣
電
子
商
務
產
值
，

2
0
1
4
年
預
估
將

超
過

8
0
0
0
億
元
大
關
；
兩
年
內
，
將
成

為
兆
元
產
業
。
台
灣
行
動
上
網
人
口
已

達
1
3
0
0
萬
，
其
中
有

6
4
%
使
用
手
機
上

網
，
有

3
2

%
使
用
平
板
上
網

•
減
少
行
銷
成
本
，
「
以
小
博
大
」

•
以
海
量
資
料

(
B

ig
D

a
ta
)
技
術
，
找
出

網
友
有
興
趣
的
內
容
，
透
過
社
群
媒
體

傳
達
更
精
準
的
個
人
化
訊
息
；
給
消
費

者
提
昇
生
活
品
質
的
有
趣
內
容
～
「
內

容
行
銷
」

•
美
國
寶
鹼
公
司
投
放
在
新
媒
體
的
預
算

已
佔
其
總
媒
體
預
算
的

3
5
%
，
將
很
快

增
加
到

5
0

%

1
1
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・
社
群
行
銷
要
留
意
企
業
發
佈
的
內
容

務
必
簡
潔
扼
要
，
才
能
使
閱
者
快
速
讀

完
並
按
讚
，
最
好
輔
以
圖
像
呈
現
。

・
「
內
容
」
是
致
勝
關
鍵

實
、
虛
通
路
整
合

•
「
全
通
路
零
售
」
（

O
m

n
i-
c
h

a
n

n
e

l 
R

e
ta

ili
n

g
）
時
代
來
臨
，
業
者
必
須

能
進
行

O
2

O
(O

n
li

n
e

to
O

ff
li

n
e

)
線
上
、
線
下
虛
實
通
路
整
合
，
同
時

管
理
所
有
與
潛
在
客
戶
的
接
觸
點
，

讓
消
費
者
有
一
致
且
滿
意
的
體
驗

•
消
費
者
可
透
過
網
路
瀏
覽
商
品
，
通

常
較
易
持
觀
望
態
度
；
實
體
通
路
可

以
現
場
看
、
摸
，
大
幅
提
昇
購
買
率

•
慎
選
通
路
夥
伴
，
目
標
、
價
值
與
共

識
相
當
關
鍵
。
品
牌
故
事
要
透
過
訓

練
，
靠
通
路
夥
伴
傳
遞
，
需
要
一
定

的
可
信
度
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故
宮
引
用
古
時
圖
文
素
材
製

成
高
檔
絲
巾
；
店
內
卻
沒
有

商
品
故
事
的
說
明
卡



趨
勢
二
：
「
永
續
經
營
」
的
萌
芽

•
全
球
化
帶
來
的
吊
詭
現
象
，

讓
人
們
對
於
貧
富
不
均
、

環
境
永
續
保
育
、
社
會
責

任
等
，
有
更
高
的
意
識
與

關
懷

•
消
費
者
對
企
業
的
呼
聲
越

來
越
具
體
與
明
確
，
企
業

在
追
求
利
潤
的
同
時
，
需

兼
顧
環
境
的
永
續
、
社
區

的
照
顧
與
回
饋
，
與
文
化

的
傳
承

1
3

C
at

h
er
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Yo
u
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g

「
永
續
經
營
」
是
王
道

•
文
創
產
業
的
「
永
續
力
」
將
是

因
應
變
遷
環
境
的
必
要
條
件

•
企
業
對
經
濟
、
環
境
與
社
會
的

三
足
鼎
立
的
關
注
，
構
成
其
永

續
力
；
且
必
須
落
實
為
企
業
的

長
期
使
命

•
經
濟
學
人
智
庫

(E
c
o
n
o
m

is
t

In
te

lli
g

e
n
c
e

U
n
it
)在

2
0
0
8
年

針
對
全
球

1
2
5
4
家
企
業
所
做
的

調
查
顯
示
，
永
續
經
營
的
企
業

年
獲
利
成
長
率
為

1
6
%
、
股
價

成
長

4
5
%
；
而
尚
未
永
續
經
營

的
企
業
獲
利
年
成
長
僅

7
%
、

股
價
上
漲
僅

1
2
%

14

A
P

P
(A

s
ia

 P
u

lp
 &

 P
a

p
e

r亞
洲
漿
紙

)世
界
三
大
紙
業
集
團
，
秉
持
與
實
踐
「
種
六

棵
樹
、
用
一
棵
樹
」
的
理
念

C
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「
永
續
經
營
」
實
例

•
美
國
布
鞋

T
O

M
S
創
始
人
布
雷
克
.

麥
考
斯
基
往
阿
根
廷
旅
行
時
，
發

現
當
地
小
朋
友
缺
乏
鞋
子
保
護
腳
，

在
步
行
數
英
里
尋
找
清
潔
水
源
或

上
學
過
程
患
上
皮
膚
病
。
他
回
到

加
州
聖
莫
尼
卡
，
以
阿
根
廷
布
鞋

A
lp

a
rg

a
ta
為
靈
感
設
計
鞋
款
。

T
O

M
S
是
取
自

T
o

m
o

rr
o
w
，
期
許

人
類
有
更
好
的
明
天
。
已
與

7
0
個

國
家
合
作
，
送
出
逾
千
萬
雙
鞋
。

•
美
國
哈
根
達
斯
冰
淇
淋
的
「
協
助

蜜
蜂
」
活
動
，
透
過
社
群
網
路
，

鼓
勵
消
費
者
種
花
與
吃
天
然
食
物

來
幫
助
蜜
蜂

1
5

C
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美
國
人
氣
布
鞋

T
O

M
S
以
「
買
一
雙
捐
一

雙
」
的
公
益
形
象
行
銷
全
球
。

「
永
續
經
營
」
實
例

•
美
國
迪
士
尼
消
費
產
品
公
司

根
據
美
國

F
D

A
的
指
導
原
則
，

擬
成
迪
士
尼
授
權
廠
商
生
產

健
康
食
品
的
基
本
公
式
，
試

圖
改
變
兒
童
飲
食
習
慣

(
美
國

五
至
九
歲
兒
童
中
，
體
重
過

重
者
超
過
三
成
)

•
美
體
小
舖
從
全
球
貧
窮
社
區

採
購
天
然
原
料
、
及
反
對
動

物
測
試
，
讓
美
國
萊
雅
以
溢

價
3

4
%
驚
人
成
本
，
收
購
美

體
小
舖
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英
國
美
體
小
舖
是
全
世
界
以
社
會
價
值
為
驅

動
力
的
企
業
中
，
最
領
先
的
案
例
之
一
。



「
永
續
經
營
」
實
例

•
企
業
主
管
應
視
「
公
益

行
銷
」
為
企
業
創
造
成

長
與
差
異
化
的
機
會
點
，

而
非
短
期
的
公
關
活
動

或
僅
僅
社
會
責
任
而
已

•
企
業
應
以
好
的
「
企
業

公
民
」
自
居
，
盡
力
利

用
其
商
業
模
式
來
解
決

社
會
問
題

1
7

C
at

h
er

in
e 

Yo
u

n
g

例
：
美
國
桂
格
食
品
推
出
一
個
對
抗

肌
餓
的
活
動
，
推
廣
燕
麥
粥
對
健
康

的
好
處
，
包
括
食
物
捐
贈
、
社
會
捐

款
與
捐
獻
燕
麥
粥
等

永
續
經
營
的
要
件
～
「
品
牌
」

•
「
發
展
品
牌
已
成
趨
勢
」
；
需
認

識
清
楚
甚
麼
是
「
品
牌
」

•
渣
打
集
團
首
席
行
政
總
裁
洗
博
德

說
，
台
灣
正
從
製
造
業
，
轉
為
軟

體
、
服
務
加
值
，
但
與
韓
國
相
比
，

台
灣
在
品
牌
經
營
與
行
銷
卻
「
相

形
失
色
」
；
台
灣
應
把
韓
國
創
造

品
牌
的
決
心
、
毅
力
、
投
資
作
為

借
鏡
。

•
「
台
灣
企
業
多
只
有
商
人
的
基
因
，

而
沒
有
品
牌
的
基
因
」

•
企
業
內
部
需
要
對
「
品
牌
」
個
性

與
養
護

s
p

e
a

k
th

e
s
a

m
e

la
n

g
u

a
g
e
，
相
關
的
教
育
與
訓
練

是
必
要
的
。
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行
銷
大
師

P
h
ili

p
K

o
tl
e
r說

「
台
灣
必
須

先
想
清
楚
自
己
是
誰
、
想
成
為
誰
、
想

讓
誰
了
解
自
己
，
才
能
說
出
動
人
的
台

灣
故
事
。
」
對

h
T
c
，

K
o
tl
e
r說

「
我
還

真
不
知
道
他
們
做
了
甚
麼
？

台
商
最
缺
的
是
品
牌

•
服
務
台
商
多
年
、
長
期
走
訪
大
陸

各
地
的
富
蘭
德
林
證
卷
董
事
長
劉

芳
榮
說
：
「
工
廠
變
市
場
，
品
牌

才
是
硬
道
理
」
、
「
台
商
最
缺
的

是
品
牌
」

•
「
這
是
新
的
轉
棙
點
！
」
台
灣
文

創
尤
其
需
要
透
過
消
費
者
調
查
，

重
新
定
位
產
品
及
價
格
，
從
點
至

面
，
才
能
在
大
陸
打
響
聲
譽
。
大

陸
各
省
市
間
有
很
明
顯
的
文
化
差

異
；
品
牌
是
進
入
市
場
的
捷
徑
，

提
升
客
戶
對
公
司
信
賴
度
。

•
「
小
產
品
、
大
品
牌
」
是
台
灣
品

牌
的
玩
法
，
仰
賴
不
斷
的
研
發
能

量

1
9

C
at

h
er

in
e

Yo
u

n
g

創
立
於

1
9
5
8
年
的
鼎
泰
豐
，
靠
著
歷

久
不
衰
的
口
碑
，
成
功
打
造
品
牌

趨
勢
三
：
環
保
的
呼
聲

•
消
費
者
對
環
保
的
重
視

已
越
來
越
反
應
在
其
購

買
的
選
擇
與
使
用
行
為

上

•
企
業
不
僅
在
其
產
品
的

取
材
與
成
份
上
，
更
要

求
其
在
生
產
製
程
中
，

要
達
到
環
保
與
永
續
的

標
準
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環
保
經
營
的
實
例

•
美
國

T
im

b
e
rl
a
n

d
是
所
有
利
害

關
係
人

(
s
ta

c
k
h
o
ld

e
rs
含
客
戶
、

員
工
、
社
區
、
政
府
相
關
單
位
、

公
益
團
體
、
相
關
學
術
界
意
見

領
袖
、
媒
體
、
股
東

)都
尊
敬
的

公
司
之
一
，
相
信
「
做
好
事
才

是
做
對
事
」

(d
o
in

g
 w

e
ll 

b
y
 

d
o
in

g
 g

o
o
d
)

•
利
用
能
源
效
率
高
的
製
造
流
程
、

使
用
回
收
與
非
化
學
性
材
料
；

其
員
工
在
全
球
貢
獻
超
過
五
十

萬
小
時
的
義
工
服
務
、
種
樹
等

2
1

C
at

h
er

in
e 

Yo
u

n
g

運
用
在
地
過
剩
食
材

•
例
：
台
東
鹿
野
高
台
的
「
春

一
枝
」
（
剩
下
的
，
轉
變
成

春
天
豐
收
）
手
作
冰
棒
，
運

用
在
地
過
熟
無
法
再
賣
、
過

剩
的
水
果
，
製
成
不
加
添
加

物
的
天
然
水
果
風
味
的
冰
棒

•
將
冰
棒
棍
轉
化
成
鶯
歌
陶
瓷

博
物
館
的
水
果
叉
、
林
家
花

園
的
書
籤
等
，
可
持
續
使
用
。

部
份
冰
棒
棍
印
有
「
再
來
春

一
枝
」
字
樣
，
可
免
費
獲
贈

一
枝
冰
棒
。
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除
了
動
人
的
故
事
外
，
如
何
在
消
費
後
，

讓
產
品
本
身
持
續
發
揮
作
用
，
加
深
消

費
者
的
品
牌
印
象
。

趨
勢
四
：
「
真
實
」
的
渴
望

•
食
安
風
暴
再
度
提
昇
消

費
者
對
「
真
實
」
的
渴

望
與
對
企
業
的
不
信
任

•
「
品
牌
」
真
實
的
價
值

再
度
凸
顯
其
必
要
性
與

絕
對
的
地
位
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台
灣
真
實
蜂
蜜
的
認
證

lo
g
o

「
真
實
品
牌
」
的
價
值

•
真
實
且
成
功
的
品
牌
是
企
業
致
勝
王

牌
，
也
是
獲
取
更
高
利
潤
的
搖
錢
樹

•
爲
產
品
加
值
；
鮮
明
的
主
張
，
很
難

被
模
仿

•
顧
客
的
忠
誠
度
；
尤
其
當
品
牌
遇
到

危
機
時
，
可
為
企
業
尋
得
緩
衝
時
間

•
品
牌
強
化
內
部
員
工
追
求
卓
越
的
向

心
力
、
與
吸
引
好
人
材
的
加
入

•
獨
特
競
爭
優
勢
，
迴
避
價
格
競
爭

（
w

/o
品
牌
，
就
比
成
本
、
比
價
錢
、

比
效
率
、
比
品
管
、
比
客
情
、
比
交

貨
、
比
彈
性
、
比
口
袋
深
、
比
氣
長
）

2
4

C
at

h
er

in
e

Yo
u

n
g

法
國
百
年
頂
級
水
晶
品
牌

L
a
liq

u
e
的
首
飾
售

價
是
類
似
、
無
品
牌
商
品
的
十
數
倍

鼎
泰
豐
徵
人

錄
取
率
僅

5
%



趨
勢
五
：
「
人
性
化
」
的
訴
求

•
全
球
化
種
種
吊
詭
的
演

變
，
讓
人
越
來
越
追
求

人
性
化
的
真
諦

•
企
業
比
以
往
更
需
要
訴

諸
消
費
者
的
感
情
面
與

心
理
層
面
；
而
絕
非
僅

物
質
與
生
理
上
的
滿
足

2
5

C
at

h
er
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e 

Yo
u

n
g

用
心
傾
聽
消
費
者
的
人
性
面
需
求

•
了
解
目
標
客
戶

n
e

e
d

s
, 

w
a

n
ts

 a
n

d
 d

e
s
ir

e

•
奧
美
國
際
集
團
總
裁
夏
澤
蘭

說
：
「
消
費
者
對
品
牌
的
信

任
、
情
感
和
使
用
經
驗
，
使

品
牌
產
生
意
義
和
價
值
；
有

時
消
費
者
比
企
業
更
了
解
它

的
品
牌
。
讓
品
牌
帶
領
企
業
，

一
個
強
壯
的
品
牌
會
帶
領
企

業
走
向
創
新
之
路
。
」
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品
牌
藏
在
細
節
裡
；
跟
上
市
場
、
產

業
與
消
費
者
趨
勢
；
迅
速
正
面
因
應
，

當
品
牌
與
產
品
走
偏
時

人
性
化
的
「
故
事
行
銷
」

•
故
事
行
銷
已
成
新
顯
學
，
已
進
入
「
說

故
事
產
業
」
時
代
；
財
經
雜
誌
更
號
稱

「
故
事
是
品
牌
的
靈
魂
」
；
「
說
故
事
」

增
加
行
銷
內
容
的
黏
性
與
說
服
力

•
消
費
者
以
為
自
己
買
的
是
一
段
傳
奇
，

在
心
中
自
動
為
商
品
加
值
，
甘
心
付
出

更
多

•
故
事
的
魅
力
在
真
誠
，
絕
不
可
編
造
、

無
中
生
有
與
欺
騙

•
有
足
夠
的
敏
感
度
，
信
手
拈
來
，
找
到

迷
人
的
正
面
故
事

•
企
業
員
工
靠
真
實
的
故
事
與
價
值
，
獲

得
力
量
；
透
過
訓
練
，
讓
員
工
與
消
費

者
溝
通
品
牌
故
事

(
L

iv
in

g
 t

h
e

 B
ra

n
d
)

2
7
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「
微
熱
山
丘
」
用
土
鳳
梨
做
鳳
梨
酥
、
吳

寶
春
的
桂
圓
酒
釀
麵
包
等
，
都
是
訴
諸
情

感
與
價
值
導
向
，
以
故
事
打
動
人
心

人
性
化
的
「
故
事
行
銷
」
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・
好
的
行
銷
需
要
說
一
個
好
故
事
。
缺

乏
行
銷
知
識
，
有
小
朋
友
一
針
一
線
，

花
一
、
兩
天
手
工
製
作
小
錢
包
，
只
賣

到
8

0
元
；
如
能
有
好
的
包
裝
、
行
銷
宣

傳
，
說
一
個
動
人
的
故
事
，
小
錢
包
可

賣
到
兩
、
三
百
元
。

・
信
義
鄉
農
會
「
梅
子
夢
工
廠
」
因
每

個
商
品
都
有
個
有
趣
的
故
事
包
裝
，
讓

商
品
不
夠
賣
。

梅
子
夢
工
廠



•
台
灣
即
將
進
入
高
齡
社
會
，

1
0

7
年

6
5
歲
以
上
的
人
口
將

超
過

1
4

%

•
G

.G
.(

G
re

a
t

G
e
n

e
ra

ti
o
n
)

「
金
色
年
代
」
意
指
年
長
的

資
深
公
民
，
人
老
心
不
老
、

「
永
不
退
休
」
的
積
極
心
態
，

追
求
生
命
的
第
二
春

•
國
人
平
均
餘
命
增
加
，
建
構

友
善
生
育
環
境
、
善
用
高
齡

人
力
資
源
、
提
升
勞
動
參
與

及
生
產
力
，
都
是
努
力
方
向

2
9

趨
勢
六
：

G
.G

.G
e
n

e
ra

ti
o

n
的
興
起

C
at

h
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e 

Yo
u

n
g

例
：
先
摸
透
此
世
代
的
心
理
，
連
對
應
的

課
程
不
只
是
茶
道
、
書
法
，
還
有
芭
蕾
舞
、

瑜
珈
、
英
文
等
，
像
在
圓
年
輕
時
的
夢
想

日
本
超
市

G
. 

G
.化

•
日
本

5
5
歲
以
上
的
人
口
佔
總
人
口

3
0

%
，
日
本
超
市

A
E

O
N
花
了
兩
個

月
的
時
間
，
改
裝
位
於
東
京
江
戶
地

區
的
葛
西
分
店
，

•
1

)生
魚
片
、
飲
料
等
除
了
普
通
尺
寸
，

增
加
迷
你
包
裝
，
不
僅
吸
引
長
者
，

也
受
未
婚
、
單
身
及
沒
生
孩
子
夫
婦

的
歡
迎
。

•
2

)麵
包
店
提
前
至
早
上
七
點
開
始
營

業
；

•
3

)唱
片
行
陳
列
五
、
六
十
年
代
老
歌

C
D
；

•
4

)藥
妝
區
擴
大
漢
方
藥
專
區
；

•
5

)有
齒
科
、
物
理
按
摩
及
投
資
諮
詢
；

•
6

)陳
列
架
降
低
、
放
棄
鐵
製
推
車
；

•
7

)手
扶
梯
速
度
降
低
；

•
8

)店
員
協
助
裝
袋
後
，
幫
忙
提
到
地

下
一
樓
計
程
車
招
呼
區
，
讓
業
績
大

幅
成
長
。
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降
低
陳
列
架
，
以
因
應

G
.
G
.的

需
求

針
對

G
.
G

.世
代
的
需
求

3
1

C
at

h
er
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e 

Yo
u

n
g

例
：
將
放
大
鏡
設
計
成
具
時

尚
感
的
鍊
飾
，
如
圖
示
，
討

喜
的
葫
蘆
造
型
、
拋
光
的
質

感
、
亮
麗
的
色
澤

趨
勢
七
：
「
全
球
化
」
的
不
可
逆

・
消
費
者
透
過
網
路
蒐
集
的
資
訊

是
無
遠
弗
屆
、
無
國
界
的

・
台
灣
內
需
市
場
小
，
難
以
形
成

產
業
。
網
路
更
促
使
文
創
業
有
踏

出
國
際
的
空
間
與
管
道
；
文
創
業

國
際
行
銷
之
必
要
，
引
用
國
際
人

才
、
與
磨
礪
相
關
知
能

•
了
解
與
尊
重
在
地
文
化
，
做
必

要
微
調
因
應
；
運
用
網
路
、
參

展
、
與
國
際
文
創
業
者
合
作
；

初
期
先
與
當
地
代
理
商
合
作
・

L
e
a
n

 s
ta

rt
u

p
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鼎
泰
豐
在
日
本
新
宿
的
店

微
熱
山
丘
在
日
本
東
京
表
參
道
的
店



台
商
全
球
化
的
障
礙

•
從

1
9

7
0
年
代
，
台
灣
跟
外
國
人
做
生

意
，
就
是
「
接
單
出
貨
」
，
跟
當
地

市
場
沒
有
接
觸
，
形
成
與
海
外
市
場

的
巨
大
鴻
溝
。
近
十
年
來
，
羨
慕
國

外
成
熟
品
牌
帶
來
的
高
獲
利
；
再
方

面
代
工
逐
漸
移
轉
到
中
國
大
陸
與
其

他
開
發
中
國
家
，
台
灣
企
業
開
始
對

「
品
牌
」
趨
之
若
鶩
。
但
仍
停
留
在

以
代
工
思
維
來
經
營
品
牌
，
以
為
貼

上
L

o
g
o
，
就
是
有
了
品
牌
。
仍
欠
缺

正
確
的
品
牌
意
識
，
更
遑
論
經
營
品

牌
必
不
可
少
的
知
能
。

•
台
灣
已
有
開
發
與
設
計
全
世
界
性
能

最
佳
產
品
的
商
業
模
式
，
但
仍
是
只

注
重
低
成
本

+高
效
能
(俗

擱
大
碗

)，
完
全
忽
視
了
「
文
化
」
在
消
費
者
購

買
決
策
中
的
重
要
性
。

3
3

C
at

h
er

in
e 

Yo
u

n
g

例
：
以
代
工
起
家
的
捷
安
特

G
ia

n
t，

深
黯
騎
車
文
化
源
自
歐
美
，
在
各
國
設

立
分
公
司
，
並
借
重
當
地
人
才
，
了
解

市
場
，
與
七
十
多
國
的
經
銷
商
合
作
，

學
習
如
何
經
營
每
塊
市
場
；
且
積
極
參

與
當
地
自
行
車
的
休
閒
文
化
。

全
球
化
下
的
「
文
化
行
銷
」

•
有
兩
部
份
，
第
一
、
深
入
了

解
要
銷
售
的
企
業
或
消
費
者

族
群
的
文
化
；
第
二
、
展
現

尊
重
銷
售
目
標
的
文
化
、
及

多
想
要
學
習
其
文
化

•
「
文
化
品
牌
」
能
解
決
人
們

的
集
體
焦
慮
、
並
滿
足
其
心

理
層
面
的
需
求
，
其
品
牌
價

值
更
高

•
例
：
摩
斯
漢
堡
是
第
一
個
推

廣
生
產
履
歷
的
速
食
業
者

34

無
印
良
品
生
活
研
究
所
；
無
印
良
品
販
售

的
是
回
歸
本
質
的
素
樸
生
活
態
度
，
一
種

物
盡
其
用
、
愛
護
地
球
的
精
神

C
at

h
er

in
e 

Yo
u

n
g

趨
勢
八
：
「
簡
單
」
的
需
求
與
迷
思

•
「
簡
單
」
之
所
以
成
立
，

是
來
自
於
認
真
做
功
課
的

結
果
；
不
可
倒
果
為
因

•
「
懶
人
包
」
的
興
起
；
消

費
者
渴
望
快
速
、
簡
便
地

得
到
資
訊

•
培
養
觀
察
力
與
判
斷
力
；

避
免
為
了
簡
單
而
簡
單

3
5

C
at

h
er

in
e 

Yo
u

n
g

「
簡
單
」
之
必
要

•
一
切
關
鍵
在
簡
單
；
消
費
者

喜
歡
簡
單
，
討
厭
複
雜
；
簡

單
在
乎
取
捨
與
選
擇

•
溝
通
與
使
用
，
簡
明
扼
要

•
對
方
聽
到
甚
麼
，
比
你
說
了

甚
麼
更
重
要
；
以
「
同
理
心
」

做
簡
單
訴
求

36
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T
h

in
k
 S

im
p

le
•

賈
伯
斯
在

2
0
0
8
年
設
立
「
蘋
果
大
學
」
，

課
程
針
對
各
種
職
位
與
背
景
量
身
打
造
。

•
「
蘋
果
溝
通
學
」
教
導
如
何
與
同
事
分

享
觀
念
，
向
顧
客
行
銷
產
品
；
講
師
尼

爾
森
播
放
畢
卡
索

1
9
4
5
年
在
一
個
月
內

繪
製
的

1
1
張
「
公
牛
」
版
畫
幻
燈
片
，

起
初
畫
了
鼻
子
、
蹄
等
細
節
，
後
來
細

節
都
省
略
，
最
後
畫
的
是
一
張
只
剩
簡

單
曲
線
，
卻
能
辨
識
出
是
公
牛
。
他
要

傳
達
的
是
蘋
果
的
設
計
精
神
和
內
部
溝

通
、
外
部
行
銷
技
巧
，
「
你
要
反
覆
說

很
多
次
，
直
到
你
可
以
非
常
精
準
簡
約

地
傳
達
訊
息
」
。

•
「
蘋
果
的
精
髓
」
課
播
放

G
o
o
g
le
電
視

遙
控
器
有

7
8
個
按
鈕
，
相
較
蘋
果
電
視

遙
控
器
僅
有
三
個
按
鈕
，
結
論
是
蘋
果

設
計
師
考
慮
到
消
費
者
的
真
正
需
求
。

3
7

C
at

h
er

in
e 

Yo
u

n
g

「
簡
單
」
的
品
牌
哲
學

•
建
立
品
牌
的
過
程

B
ra

n
d

in
g
，
就

是
建
立
消
費
者
認
同
的
過
程
；
是

整
個
行
銷
環
節
裡
最
難
、
也
最
重

要
的
一
環

•
行
銷
的
「
全
方
位
」

(產
品
定
位
/

價
位
、
包
裝
、

L
o

g
o
、
店
面
/
網
站

部
落
格

L
in

e
臉
書
、
廣
告

/
宣
傳
冊

子
、
辦
公
室
、
名
片
、
信
封
提
袋
、

員
工
制
服
等

)，
契
合
品
牌
的
統
一

形
象
與
一
致
個
性

•
選
擇
正
確
的
品
牌
戰
略
比
實
用
的

行
銷
戰
術
更
重
要

•
品
牌
不
僅
是
行
銷
之
根
、
更
是
企

業
之
根
，
需
要
經
歷
時
間
的
考
驗
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1
9
5
8
年
，
鼎
泰
豐
在
台
北
市
信
義
路
上
的

第
一
家
店
；
到
今
天
仍
深
信
「
品
質
」
第
一

「
簡
單
」
的
產
品
線

•
初
期
產
品
要
儘
量
聚
焦
，

並
提
昇
品
質
；
忠
於
定

位
、
忠
於
願
景

•
關
鍵
在
：
掌
握
供
應
鏈
；

供
應
鏈
愈
好
、
愈
快
，

營
運
就
愈
有
彈
性

•
這
不
是
件
容
易
的
事

3
9

C
at

h
er

in
e 

Yo
u

n
g

微
熱
山
丘
系
列
產
品

G
o

 b
a
c
k
w

a
rd

 t
o

 g
o

 f
o

rw
a
rd

L
e

a
rn
學
習

M
e

a
s

u
re

評
量

B
u

il
d
建
立
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b
a
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.
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n
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m
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「
簡
單
」
的
迷
思

•
L

e
a
n

 S
ta

rt
u

p
is

 n
o

t 
c

h
e

a
p

 s
ta

rt
u

p

・
is

 n
o

t 
fa

s
t 

s
ta

rt
u

p

•
is

 n
o

t 
s

h
o

rt
c

u
t 

s
ta

rt
u

p
.

•
市
場
的
不
確
定
性
，
必
須

在
學
習
、
建
立
、
評
量
的

循
環
過
程
中
去
塑
造
出
品

牌
/產

品
。
從
小
規
模
開
始
、

測
試
假
設
，
由
顧
客
的
回

饋
去
改
進

4
1

精
簡
的
起
步
，
需
要
反
覆
的
檢
查
與
調

整
，
由
時
間
淬
煉
出
甜
美
的
果
實

C
at

h
er

in
e 

Yo
u

n
g

趨
勢
九
：
紓
壓
養
生
的
慢
活
幸
福
學

•
「
小
確
幸
」
風
的
盛
囂
塵
上

•
在
家
庭
、
生
活
、
工
作
、
經
濟

與
人
際
關
係
的
重
重
壓
力
下
，

追
求
紓
壓
與
解
套
已
成
主
流

•
咖
啡
與
茶
文
化
、
按
摩
針
灸
氣

功
復
健
的
中
西
合
體
的
身
心
保

健
、
溫
泉

/精
油
浴
、

o
n
e
 

s
h
o
p
 d

o
 i
t 

a
ll的

複
合
式
商
店
、

健
身
俱
樂
部
、
各
類
運
動
與
培

養
興
趣
嗜
好
的
學
習
課
程
、
種

菜
、
食
安
與
食
療
並
進
等

42
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鎖
定
市
場

做
足
功
課

•
掌
握
市
場
趨
勢
，
廣
泛
、

持
續
的
資
訊
收
集
；
分

享
資
訊
，
運
用
資
訊
、

創
造
價
值

•
徵
詢
相
關
業
者
、
謙
虛

學
習

•
了
解
競
爭
對
手
，
分
析

他
們
賣
和
不
賣
的
東
西

4
3

例
：
注
重
健
康
、
養
生
、
紓
壓
、
天
然
的

趨
勢
，
促
使
台
灣
茶
文
化
的
興
起

C
at

h
er

in
e 

Yo
u

n
g

趨
勢
十
：
行
銷

3
.0
的
整
合

•
麥
肯
錫
於

1
9

5
0
年
代
提
出
的

4
P

(P
ro

d
u

c
t,

P
ri
c
e

,
P

ro
m

o
ti
o

n
,

P
a

th
)
的
戰
術
性
策
略
已
過
時
，

市
場
需
求
疲
軟
不
振
，
產
品
間

硬
碰
硬
，
且
網
路
讓
消
費
者
成

了
更
聰
明
買
家

•
晉
升
到
行
銷

2
.0
，
即

S
T

P
(市

場
區
隔

s
e

g
m

e
n

ta
ti
o

n
,目

標
市

場
ta

rg
e

ti
n

g
,市

場
定
位

p
o

s
it
io

n
in

g
)
的
戰
略
地
位

•
行
銷

3
.0

 ～
1
)
網
路
促
使
參
與

式
的
協
同
行
銷
、

2
)全

球
化
促

使
文
化
內
涵
的
傳
遞
、
及

3
)
不

穩
定
及
不
確
定
年
代
促
使
創
意

思
考
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認
為
台
灣
九
成
是
中
小
企
業
，
及
偏
重
中

間
材
製
造
的
零
組
件
代
工
產
業
，
先
天
上

不
利
行
銷
？
科
特
勒
認
為
這
是
妄
自
菲
薄
，

行
銷
從
來
就
不
是
比
誰
花
的
錢
多
，
尤
其

進
入
行
銷

3
.0
時
代
，
企
業
與
消
費
者
間

不
再
只
是
純
銷
售
關
係
，
如
何
擴
大
分
享

與
關
懷
精
神
，
愈
來
愈
受
消
費
者
重
視
。



•
行
銷

1
.0
以
產
品
為
核
心

•
行
銷

2
.0
以
顧
客
為
導
向

•
行
銷

3
.0
以
追
求
價
值
為
目
標
；

除
了
符
合
消
費
者
物
質
需
求

外
，
也
要
在
精
神
層
面
與
消

費
者
同
頻
共
振
；
一
旦
消
費

者
欣
賞
企
業
對
人
類
福
祉
的

貢
獻
，
會
讓
公
司
獲
利

•
行
銷

3
.0

 ，
企
業
以
社
會
責

任
來
制
衡
獲
利
的
追
求
；
是

水
平
溝
通
的
年
代
，
只
有
誠

信
、
原
創
與
真
實
才
能
奏
效

4
5

C
at

h
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e 
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u

n
g

行
銷

3
.0
成
永
續
主
流

C
at

h
er

in
e 

Yo
u

n
g

行
銷
學
之
父

P
h
ili

p
 K

o
tl
e
r認

為
「
相
較

不
少
亞
洲
國
家
，
我
眼
中
的
台
灣
具
備

成
熟
經
濟
體
的
井
然
有
序
和
舒
適
，
政

治
、
社
會
相
對
穩
定
；
但
不
少
對
台
灣

陌
生
的
歐
美
人
士
卻
未
能
認
識
台
灣
這

一
面
。
」

品
牌
掌
握
趨
勢
的
實
例
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台
灣
品
牌
實
例

鼎
泰
豐

•
榮
獲
米
其
林
一
星
、
已
成
「
台
灣
之
光
」

的
「
鼎
泰
豐
」
的
老
闆
楊
紀
華
先
生
的
父

親
，
傳
給
他
的
觀
念
，
「
品
質
比
賺
錢
更

重
要
」

•
講
求
產
品
與
服
務
高
標
準
與
魔
鬼
細
節
的

S
O

P
（
採
購
食
材
就
做
功
課
、
進
貨
後
自

行
與
送

S
G

S
不
定
期
抽
驗
、
及
巡
廠
）

•
品
牌
就
是
形
象

•
愛
護
員
工
如
同
自
己
子
女

•
持
續
的
學
習
、
改
進
與
研
發

•
重
視
客
訴
；
及
充
份
利
用

IT
資
訊
系
統
來

管
理

•
統
一

S
O

P
，
因
應
海
外
在
地
化
的
需
求
，

微
調
產
品
與
服
務
；
從
台
灣
派
出

3
0
人
團

隊
，
支
援
海
外
開
店
，
至
少
三
個
月
；
定

期
稽
核

4
7

C
at

h
er
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e
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g

直
到

1
9
9
6
年
(成

立
3
8
年
後
)才

授
權
日

本
高
島
屋
成
立
第
一
家
海
外
分
店
；
全

球
已
有

1
0
4
家
分
店
，
至
今
年
年
初
，

將
達

1
1

2
家

台
灣
品
牌
實
例

微
熱
山
丘

•
「
微
熱
山
丘
」
用
土
鳳
梨
做
餡
料
，
意
外
掀
起
土
鳳
梨
酥

熱
潮
，
形
成
南
投
八
卦
山
的
鳳
梨
酥
傳
奇
。
台
灣
鳳
梨
酥

榮
登
伴
手
禮
第
一
名
，
五
年
來
，
年
產
值
從

3
0
億
元
飆
升

到
2

5
0
億
元
。

•
名
稱
就
在
說
故
事
，
「
這
名
字
有
情
感
、
有
畫
面
」
顧
問

謝
禎
舜
說
，
「
內
斂
的
溫
暖
～
微
熱
，
山
上
人
的
好
客
、

熱
情
」

•
「
成
功
沒
有
甚
麼
神
奇
的
因
素
，
只
是
誠
實
而
已
。
情
感

與
天
然
是
微
熱
的
訴
求
與
價
值
」
靠
口
耳
相
傳
，
省
下
大

筆
行
銷
費
用

•
包
裝
、
門
市
風
格
一
致
；
門
市
試
吃

•
走
向
國
際
化
，
在
新
加
坡
萊
佛
士
酒
店
開
店
；
上
海
配
銷

中
心
初
期
網
路
宅
配
；
東
京
表
參
道
門
市
；
接
著
有
北
京
、

深
圳
、
香
港
等
地
設
點
。
不
會
去
海
外
設
廠
、
也
不
會
買

外
地
原
料
。

•
全
台
灣

5
%
的
土
鳳
梨
供
應
給
微
熱
山
丘
做
鳳
梨
酥
，
採
購

鳳
梨
的
費
用
達
新
台
幣
二
億
元
，
其
中

9
0

%
的
鳳
梨
來
自

契
作
部
分
，
創
造
出
許
多
年
收
入
超
過
百
萬
的
鳳
梨
酥
新

貴
。
堅
持
以
一
台
斤

1
0
元
收
購
鳳
梨
，
保
障
農
民
生
計
，

固
定
前
端
成
本
，
後
端
創
造
極
大
化
價
值
。
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世
界
品
牌
實
例

李
安

•
經
歷
了
與
自
己
長
達
二
十
多
年
的
革
命
，
在
全

世
界
電
影
的
最
高
殿
堂
上
，
打
敗
了
執
導
電
影

《
林
肯
》
的
傳
奇
名
導
史
蒂
芬
史
匹
柏
，
成
為

近
十
年
來
第
一
位
，
兩
度
拿
下
奧
斯
卡
金
像
獎

最
佳
導
演
的
人
。
李
安
對
著
全
世
界
十
億
觀
眾

說
：
「
沒
有
台
灣
的
幫
忙
，
我
無
法
完
成
這
部

電
影
！
」

•
《
時
代
》
（

T
im

e
）
雜
誌
如
此
形
容
李
安
：

「
想
像
力
豐
富
的
完
美
主
義
者
，
他
執
導
的
電

影
很
少
能
達
到
他
心
目
中
的
標
準
。
」

•
李
安
自
己
也
說
，
「
電
影
的
藝
術
，
是
懊
悔
的

藝
術
（

th
e
 a

rt
 o

f 
fi
lm

, 
is

 t
h
e
 a

rt
 o

f 
re

g
re

t）
。
」

2
2
年
的
導
演
生
涯
，
李
安
從
來
沒

有
滿
足
過
。

•
他
就
像
一
個
不
斷
在
跟
自
己
對
抗
的
革
命
家
，

無
時
無
刻
不
在
推
翻
過
去
的
自
己
。
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李
安
擁
抱
飾
演

P
i

的
印
度
男
孩

普
世
感
動
的
文
化
特
質

•
李
安
執
著
、
認
真
、
真
誠
、

中
國
文
化
的
長
成
背
景
、

西
方
世
界
的
專
業
洗
禮
，

探
討
人
性
共
通
的
真
性
情

•
需
要
的
絕
非
「
小
確
幸
」
，

而
是
孜
孜
不
休
的
藝
術
堅

持
、
創
作
精
神
與
自
我
修

練
，
才
有
機
會
創
造
文
創

的
普
世
感
動
價
值
；

•
「
文
化
折
扣
」
是
可
被
消

弭
、
可
突
破
國
際
籓
籬
的
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祝
成
功
！
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